vidi

economia sustentavel

"Innsbruck "

editora

VIDI 30| Ano 04
R$ 20,00

Com a expansao da
¥ Simple Organic, a

#0] PATRICIA LIMA|
esta revolucionando
o mercado da beleza,
sem comprometer a
saude das pessoas

e 0 meio ambientess.

0 POSITIVO
SENTIDO NA PELE




Um jelto
inteligente ‘
de cuidardo

seu dinheiro.




Contadigital

vestimentos

| SOPPIG | &

 r— b T

[ ="

N \

HIT (1

" »
- | - k
%]
“  § - | E |
- ..- - - :‘
‘I - \ AR
-," A B
. R=——"% ‘Al .
e —— : L\
i = ' I |I i
= _:_:::._. : \ .
‘ : L i1 e - o
== = } LA ! ! i =7 -
= = . " EEEEY. ks
= " -l s y i Iy, f B = :- = .
H - s 41} !‘ h == ) :
- J } / § = =
/ 1741 =% v
[ 7/ =
—~ ' | .
{1 . y






Os elétricos estao mudando o mundo dos automaveis e, agora, a Kia esta mudando o mundo
dos elétricos. Chegou o novo Kia EV5, para redefinir o conceito de SUV elétrico no Brasil.

Com tecnologia de ponta e design inovador, além da maior autonomia e 0 maior espaco interno
da categoria, garantindo tranquilidade e conforto para sua familia. Ele é a evolugdo que vocé
esperava para uma experiéncia de direcao sem igual. Enfreque-se a atracao irresistivel do EV5.

Saiba mais em: kia.com.br/ev5 o e
Paz no transito comecga por vocé. s



\We are a non—partisan, multisectoral, and
independent organization that hosts events
featuring representatives from the Brazilian

State and the country's leading business people.



esfera

The most relevant think tank in Brazil.

Our mission is to create
exclusive content and meetings that
foster essential dialogues for public debate.

Whether it's throughan exclusive interview in Revista Esfera,
an article in Esfera Nlews, or an EsferaCast episode recorded live,
we keep you informed and connected with everything that matters.

® 0 esferabr o e esferabrasil ESFERABRASIL.COM.BR



cuidando da sua equipe, protegendo seu projeto

Com mais de 20 anos de experiéncia, somos fornecedores oficiais dos maiores eventos do pais
como Rock in Rio, The Town, Lollapalooza e Rio Carnaval. Oferecemos um suporte completo
em saude ocupacional e seguranca do trabalho.

Cobertura em Mais de 3.000 Equipe comprometida | Atendimento personalizado
todo o Brasil clientes atendidos e treinada para cada projeto

P Exames admissionais e periodicos
» Gestdo de programas como
PCMSO e PGR

» Planejamento e execugao de

seguranga em campo

BEST | D raciLityooc

Bem Estar | Soude | Seguranga do Trobalho

www.bestocupacional.com.br | www.facilitydoc.com.br




FacilityDoc:

A Burocracia Fica Por Nossa Conta

Desde 2004, a FacilityDoc é referéncia em simplificar e agilizar processos burocraticos, cuidando
do licenciamento e legalizacao de projetos e eventos. Mais do que uma solucao em
documentacao, somos um parceiro estratégico que transforma a complexidade das normas e
regulamentacoes em confianca e tranquilidade para nossos clientes.

Estamos alinhados as normas ESG, com um olhar atento para governanca e metas
socioambientais. Conosco vocé nao apenas resolve burocracias, mas também contribui para
praticas mais responsaveis e sustentaveis.

POR QUE ESCOLHER O GRUPO FACILITY?
Qualidade Seguranca e legalidade Agilidade

Planejamento estratégico  Processos simplificados

Nossa expertise transforma normas complexas em solugoes ageis e seguras.
Entregamos exceléncia e ajudamos vocé a transformar ideias em marcos memoraveis.

(©) bestocupacional | facilitydoc
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Empoderamento e Lideranga
Feminina em Foco

24 a 29 de julho de 2025

www.forummulher.com.br
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razenops MORROS VERDES . ECOLORGE

O Hotel Fazenda Morros Verdes Ecolodge é uma
referéncia em turismo de luxo sustentavel no Brasil.

Aplicamos praticas ESG e estamos imersos na Mata
Atlantica no municipio de Ibiuna. Nossa area de 300
hectares possui uma estrutura completa de lazer e
esta aapenas 70 km de Sao Paulo.

Dispomos de salas de eventos localizadas em um

el TN

ambiente cercado por belas paisagens, oferecendo
uma atmosfera inspiradora para eventos corporativos.

CONHECA O NOSSO SITE
FAZENDAMORROSVERDES.COM.BR
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200 anos de relacoes Brasil-Franca
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Brazil Economy: O novo portal de noticias com foco em anélises
aprofundadas e informacgoes exclusivas sobre o mundo negodcios.

Jornalismo independente e de alta qualidade
para vocé tomar decisoes mais inteligentes.

brazileconomy.com.br
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Editorial

Tathiana Hardt Souto Turbian

Mensagem
para o planeta

Bruna Magatti

COP30

Em carta, COP30
propoe nova estratégia
global e aposta em
protagonismo do Sul

Case de Sucesso

Com um investimento

de R$ 5 milhoes

da Ambipar, a Universidade
de Sao Paulo pretende

ser carbono

neutro até 2025

Direito Ambiental

Fernando José da Costa

24 Green
Pages

PATRICIA LIMA,
fundadora e CEO
da Simple Organic Beauty

58 Brasil

Diagnostico busca
fortalecer o etnoturismo
em Terras Indigenas na
Amazonia Legal

68 Mineracao

Bernardo Bicalho de
Alvarenga Mendes

ADILSON SANTOS



VOCE SABE 0 QUE E
ECONOMIA CIRCULAR?

A AMBIPAR E LIDER
NESSA QUESTALO.

Cada vez mais, quando as empresas pensam em sustentabilidade, Entre nossas inumeras solugdes para o planeta, esta a economia
pensam na Ambipar; uma empresa brasileira, lider global em circular; um processo em que o que era lixo vira matéria-prima
solucbes ambientais, que estd presente em 41 paises e mais ou novos produtos. Assim, a gente reduz o impacto ambiental,
de 500 bases pelo mundo. economiza recursos naturais e ainda impulsiona a economia.

Atuando para potencializar a cultura da reciclagem, com
tecnologia e pesquisa, estamos ajudando outras empresas
a construir um futuro mais sustentavel,

Se vocé quer
saber mais sobre
Economia Circular
e outras solucdes
para o planeta,
acesse:

LIDER GLOBAL
EM SOLUCOES
AMBIENTAIS.



B Editorial

Um editorial para s
o més de margo
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no més de marco que
lembramos das mulhe-
res. Mas € no ano inteiro
gue nés, mulheres, lem-
bramos que a sociedade
s6 se lembra de nés nes-
sa época. A luta é diaria:
contrastando com a relevancia do seu
papel nas sociedades contemporaneas,
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todas as mulheres, e principalmente as
mais pobres, continuam submetidas a
um ciclo de exclusdo e violéncia infin-
davel. No Brasil, elas representam a
maioria dos trabalhadores informais,
recebendo salarios inferiores aos dos
homens e enfrentando, com frequén-
cia, condicoes mais precarias de tra-
balho. Mas a violéncia de género, que
nao poupa nenhuma classe social, se
impde como uma realidade brutal em
nosso pais. O Brasil figura entre as na-
¢des com as taxas mais altas de fe-
minicidio no mundo (quase o dobro da
Europa) e tem na violéncia doméstica
uma das nossas maiores mazelas so-
ciais. O temor da agressao torna-se
uma barreira adicional que prejudica a
autonomia feminina, afastando as mu-
lheres brasileiras do mercado de tra-
balho e dos espagos publicos. E lem-
brem-se: sem uma luta continua pela
igualdade, nossas conquistas perderao
forca. E nossas forcas se enfraquecem
cada vez que uma mulher se vira con-
tra a outra. Este lembrete estd em um
editorial de margo. Mas ndo se engane:
minha equipe é recheada de mulheres
poderosas, que trabalham diariamente
para que essa luta traga cada vez mais
vitérias. Vamos juntas. ®

PATRICIA CRUZ



VOCE SABE O QUE £
DESCARBONIZACAOQ?

A AMBIPAR € LIDER
NESSE ASSUNTO.

A Ambipar e uma empresa brasileira, lider global em solugoes
ambientais, presente em 6 continentes e 41 paises.

Entre as nossas indmeras solucdes para o planeta,

esta a descarbonizacdo.

Descarbonizar é reduzir emissoes para combater as mudancas
climaticas, e a Ambipar lidera essa missdao como uma das
desenvolvedoras de projetos florestais mais premiadas
globalmente. Em 2022, nosso projeto de restauracdo foi
eleito o melhor do mundo.

Se vocé quer

saber mais

sobre Descarbonizacdo
e outras solucdes

para o planeta,

acesse:

Com a gestao de uma area de Floresta Amazonica
equivalente ao tamanho da Belgica e potencial

para gerar mais de 5 milhGes de créditos de carbono,
nossos projetos nao apenas reduzem emissoes, mas tambem
preservam a biodiversidade oferecendo solugdes impactantes
e sustentdveis para empresas comprometidas com

o futuro do planeta.

'LIDER GLOBA!
€M SOLUCOES *
SAMBIENTAIS.

it




B Mensagem para o planeta ——

O poder da

BRUNA MAGATTI
Editora-Chefe
da Revista VIDI

beleza limpa

reparando a entrevista
para Patricia Lima, a fun-
dadora e CEO da Simple
Organic, me dei conta de
algo extremamente im-
portante: somente a be-
leza limpa e sustentavel
pode ajudar na auto estima - e na saude
- de mulheres que estdao enfrentando
batalhas imensas - como can-
cer e outras enfermidades - e
se esquecem que continuam
maravilhosas nestes processos.
“Recebemos muitos depoimentos
de pessoas em tratamento qui-
mioterapico e que conseguiram
passar por essa fase desafiadora
resgatando a autoestima e femi-
nilidade com nossos produtos. E
um misto de felicidade e emocao
saber que chegamos para fazer
a diferenca na vida de-
las”, disse Patri-
cia. E fato que a
Simple Organic,
uma marca brasi-
leira de Clean Beauty
vegana, natural, sem
género, cruelty-free
e organica, trouxe, 13
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atrds em 2017, um conceito que desa-
fiou o mercado da beleza, e conseguiu
0 apoio das novas geragdes que agora,
estdao preocupadas com 0 que conso-
mem - principalmente em seus corpos.
Mas saber que a sustentabilidade pode
ajudar, ndao somente o planeta, mas as
mulheres da forma mais simples e sau-
davel possivel, € uma enorme satisfa-
gao. Ponto para nds, mulheres, em
r, ter Patricia como aliada.
A nova edicao da VIDI traz,
nas Green Pages, como Patri-
cia Lima esta revolucionando o
mercado da beleza, sem com-
prometer a saude das pessoas
e 0 meio ambiente, através da
Simple Organic! A nova edi-
toria especial sobre a COP30
traz a carta divulgada pela pre-
sidéncia da cupula sobre
0 que podemos esperar
do evento, além da USP
como case de suces-
so da vez! Confira
nossas redes so-
ciais (@mundovi-
di) e vamos juntos
na transformacao
do planeta. ®

DIVULGACAO

CAROLINE SOUZA



FOCA 2025

FORUM'@ARIOCA DE
DESENVOLVIMENTO

E EQUILIBRIO SOCIOECONOMICO

AMBIENTAL

20/05/2025

Lagoon - Lagoa Rodrigo de Freitas - Rio de Janeiro

www.focarj.online

MEDIA PARTNERS

GCSM' “§iiiis wacuooc  WINNERS (D [BNEGEERY oRaccoun




B Green Pages

Por Bruna Magatti Marques

“Vejo a beleza
sustentavel como
uma ferramenta de
empoderamento e
transformacao social’

Com a Simple Organic - uma marca brasileira de Clean
Beauty vegana, natural, sem género, cruelty-free e organica
- PATRICIA LIMA esta revolucionando o mercado da beleza,
sem comprometer a saude das pessoas e o meio ambiente

atricia Lima ja tinha uma
carreira consolidada. A
publicitaria catarinense
era proprietaria de uma
agéncia de comunicacgao
e publisher da revista
Catarina, em Floriano-
polis, atendendo majoritariamente do
setor de moda. Foi em um momento
cotidiano, enquanto amamentava sua
filha Maya (hoje com 11 anos), que sua
vida tomou um novo rumo. Ao perceber
que a mao da filha, antes em seu rosto

24 VIDI

maquiado, agora tocava sua boca, um
alerta se acendeu. A preocupagao com
a possivel exposicdao da bebé a subs-
tancias toxicas a levou a investigar a
composicdo dos cosméticos que usava.
O que descobriu acendeu ndao apenas
um alerta, mas também um propdsito:
criar um futuro mais seguro e conscien-
te para sua filha e para as proximas ge-
ragdes. Foi assim que nasceu a Simple
Organic, uma marca brasileira de Clean
Beauty vegana, natural, sem género,
cruelty-free e organica.







B Green Pages

Em 2017, Patricia percebeu uma la-
cuna significativa no mercado brasileiro
de beleza limpa, ainda pouco explorado
de forma ética e abrangente. Com cora-
gem e determinacao, decidiu viajar para
a Indie Beauty Expo, uma das maiores
feiras de tendéncias de beleza do mun-
do, em Los Angeles. Ali, mergulhou no
universo do skincare e da maquiagem
eco-friendly e compreendeu o enorme
potencial desse segmento. De volta ao
Brasil, procurou a certificadora Ecocert,
referéncia mundial em iniciativas sus-
tentaveis, e saiu de 1a com uma lista de
fabricantes capazes de produzir cosméti-
cos com ativos 100% naturais. A Simple
Organic comegou com pouco mais de 20
produtos, fabricados na Itdlia, finaliza-
dos no Brasil e vendidos exclusivamente
online. A operacdo era gerenciada em
um espaco de apenas 40m2, onde até o

l l Encontrar

fornecedores
de ingredientes
verdadeiramente
organicos e
sustentaveis,
em um mercado
ainda dominado
por produtos
convencionais, foi um
grande obstaculo § §
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estoque era mantido. Em 2021, a marca
foi adquirida pela Hypera Pharma, e a
injecdo de capital impulsionou um cres-
cimento expressivo. Em 2023, a empre-
sa expandiu 70% e apresentou um au-
mento de faturamento de 1.201% em
relacdo a 2020. Encerrando 2024 com
novas conquistas, a Simple Organic se
tornou The Simple Company, lancando
a marca People Colour. Hoje, a empresa
conta com 30 lojas fisicas e mais de 3
mil pontos de venda no setor farmacéu-
tico. Com uma gestdo horizontalizada,
a equipe de mais de 100 profissionais,
de diferentes geracdes, compartilha o
mesmo proposito de transformacao.

Desde o inicio, a Simple Organic se
comprometeu com a sustentabilida-
de, mantendo parcerias com pequenos
produtores e agricultores. Por meio de
colaboragdoes com o Instituto Beracca,
a empresa ajudou a construir casas de
extracdo de dleos, implantou sistemas
bioldgicos de tratamento de esgoto e di-
gitalizou comunidades, doando compu-
tadores para facilitar a comercializagao
de produtos. A Simple Organic também
fortaleceu a cadeia do Oleo de Pataud e
impulsionou a economia da comunidade
de Anajas, na Ilha de Marajo, de onde
provém alguns dos 6leos vegetais orga-
nicos usados em suas féormulas.

A empresa também investe na neu-
tralizacao de carbono em toda a cadeia
produtiva e promove a logistica reversa
com embalagens reciclaveis. Um exem-
plo é a Simple Bag, uma sacola soluvel
em agua, 100% compostavel e biode-
gradavel, que se transforma em alimen-
to para peixes. Clientes que realizam o



DIVULGAGAO

B ey

SIMPLE ORGANIC

descarte correto das embalagens dos
produtos recebem 10% de desconto em
compras futuras, incentivando a sus-
tentabilidade na pratica. As formulas
dos produtos sao desenvolvidas com o
compromisso de oferecer alta perfor-
mance aliada a responsabilidade am-
biental. A marca coleciona importantes
selos e certificacdes, como COSMOS da
ECOCERT, PETA VEGAN APPROVED &
CRUELTY-FREE, eureciclo, EcoSun Pass
Approved, Lixo Zero, Frete CO2 Neutro e
Compenso Carbono. Em 2023, a Simple
Organic tornou-se signataria do Pacto
Global da ONU e, durante a ultima COP,
comprometeu-se publicamente com sete
dos dez Movimentos da Ambicdao 2030,
reforgando seu comprometimento com a
beleza consciente e sustentavel.

SIMPLE ORGANIC

Nas proximas paginas, Patricia Lima
compartilha sua trajetoéria, revela seus
planos para o futuro e reflete sobre o
impacto positivo de sua iniciativa na pele
e na consciéncia de diferentes geragoes.

VIDI - A Simple Organic foi pioneira no
Brasil em um momento onde a industria
se movia completamente contraria a
essa linha sustentavel. Qual foi o maior
desafio em fazer a marca crescer?
Patricia Lima - O maior desafio da
Simple Organic ao crescer no mercado
brasileiro foi romper com os padrdes da
industria de cosméticos tradicional, que
ainda era fortemente baseada em ingre-
dientes sintéticos, testes em animais e
embalagens ndo sustentaveis. Como
pioneira na area de beleza limpa e sus-

VIDI 27
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ADILSON SANTOS

tentavel, investimos na educacao do con-
sumidor. Muitas pessoas nao conheciam
cosméticos organicos e naturais, entdo
foi necessario investir em conscienti-
zagdo sobre os beneficios e diferenciais
desses produtos. Encontrar fornecedores
de ingredientes verdadeiramente orga-
nicos e sustentaveis, em um mercado
ainda dominado por produtos convencio-
nais, foi um grande obstaculo. O custo
de producao foi outro. Produtos susten-
taveis costumam ter um custo mais alto
de fabricacdo, e a marca precisou equi-
librar qualidade e preco acessivel para
conquistar o publico. Enfrentar empresas
consolidadas que comecaram a se adap-
tar a tendéncia sustentavel exigiu inova-
gao constante e uma forte identidade de
marca. Crescer sem comprometer os va-
lores sustentaveis foi um desafio, ja que
o modelo tradicional de distribuicdo nem
sempre € compativel com marcas eco-
l6gicas. O bom é que a Simple Organic
conseguiu superar esses desafios com
autenticidade, inovacdao e um propdsi-
to forte, conquistando o espaco de lider
mercado de beleza sustentavel no Brasil.

VIDI - Voceé ja afirmou que no inicio,
com a marca passando por dificuldades
e quase quebrando financeiramente, foi
‘o posicionamento claro e a sustentabi-
lidade que a salvou’. A Simple comegou
a atrair o mercado de investidores, e no
segundo recebeu 16 propostas de aqui-
si¢ao. Qual foi o ponto de virada?

PL - Acho que é importante destacar
o ponto de virada desde o inicio. Preci-
sa ficar claro que a Simple estava em
um momento de grande exigéncia de



capital, algo além do que eu tinha dis-
ponivel. Durante trés anos, fiz 0 maximo
possivel como empreendedor individual,
mas o crescimento da marca demanda-
va mais recursos. O verdadeiro ponto
de virada foi a entrada de investidores
com respaldo, o que permitiu um avan-
co significativo. Além disso, é muito va-
lido mencionar como a sustentabilidade
impulsionou o crescimento da Simple de
forma mais rapida do que o esperado.

VIDI - Com as matérias-primas utili-
zadas pela Simple sendo provenientes
de pequenos produtores e agriculto-
res, foi possivel iniciar a neutralizagao
de carbono produzido por toda a lo-
gistica da cadeia de producao de seus
produtos. Como isso se deu?

PL - Ser uma marca sustentavel exi-
ge um olhar atento para todo o ciclo de
producao dos nossos produtos e acoes.
Essa responsabilidade é compartilha-
da com nossos consumidores, o que nos
permite alcancar metas ainda maiores de
neutralizacao de carbono. Compensamos
todas as emissdes de carbono geradas
pela nossa cadeia logistica. Esse proces-
so envolve o calculo das emissdes com
base na quilometragem percorrida € no
volume (peso) das cargas transportadas
até o nosso Centro de Distribuicao. Além
disso, neutralizamos anualmente as emis-
sOes da nossa rede de lojas fisicas. Para
tornar a entrega das suas compras mais
sustentavel, oferecemos a opgdo de frete
neutro por apenas R$1,60 no checkout do
seu pedido. Essa € uma maneira acessivel
e coletiva de adotar uma pratica essencial
para o meio ambiente. Também compen-

( { Oferecemos a opgao

de frete neutro por
apenas RS1,60
no checkout do
seu pedido.

Essa € uma maneira
acessivel e coletiva
de adotar uma pratica
essencial para o

meio ambiente )

samos as emissoes de carbono em diver-
sos eventos que realizamos ou patrocina-
mos, como a Copenhagen Fashion Week
no ano passado, além da New York Fashion
Week e da London Fashion Week em edi-
coes anteriores. Nosso compromisso com
a neutralizacdo de carbono é validado por
dois selos reconhecidos: Eu Compenso,
da Agroforestry Carbon, e Frete Neutro,
em parceria com a Eccaplan.

VIDI - “Sempre fomos Millenium, ai entra-
mos na Geragao Z e comegamos agora a
atingir a Alpha”, foi a frase que voceé ja uti-
lizou em outra entrevista. Qual é o desafio
em lidar com essas diferentes geragoes?
PL - O desafio estd em sempre inovar,
ouvindo as dores desses consumidores,
trazendo eles sempre para mais perto
para participar das decisdes da marca e
fortalecendo o senso de pertencimento,
em criar solugdes com agilidade e per-
formance, e com uma comunicagao fres-
ca e que faca sentido para esse publico.
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VIDI - A Simple acabou de adicionar uma
empresa-irma ao seu portfélio: a People
Colour, com uma linha de produtos para
labios e direg¢ao criativa da influencia-
dora Malu Borges. Voceé ja afirmou que
as marcas tém a mesma base, o mesmo
DNA, mas com formulagao e posiciona-
mento diferentes. O que isso significa?

PL - A People Colour nasceu respaldada
pela expertise da Simple Organic, porém
com atuacao independente para ampliar
a oferta de produtos sustentaveis no seg-
mento de beleza. A People Colour possui
regras proprias de limpeza de férmula,
mas com os mesmos valores da Simple. O
que uma é diferente da outra? Tudo. Mas
quando a gente olha como Grupo, elas
conversam entre si, com 0S mesmos va-
lores de impacto positivo. People é uma
marca que nasce sendo construida pelo
publico nos proximos 6-8 meses, tendo
um super nome nativo digital que é a Malu
Borges trazendo isso. A gente passa a ser
um Grupo pelo crescimento da Simple,
pela vontade de ter mais marcas trazen-
do impactos positivos para a sociedade. A
Simple como marca ndao muda em nada e
segue o0 seu caminho, seu DNA, seus lan-
camentos. O que acontece é que, a gente
como empresa cresce e lanca mais mar-
cas. E essa é a primeira, mas quais sdo as
proximas? A gente estd muito mergulhado
dentro universo de People Colour, que é
uma marca que ja nasce grande, diferente
de Simple, que nasceu pequenininha e in-
dependente e foi adquirida por um Grupo
(Hypera). Simple cresce e sai do nicho, e
pode se “dar o direito” de apresentar para
a sociedade, para o mercado uma outra
marca de impacto positivo.
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i Esse sempre foi

0 NOSSO proposito,
oferecer precos
acessiveis e
nunca antes
Vistos no mercado
de clean beauty
nacional para o

consumidor final J ¥

VIDI - Em 2024 a Simple também langou
a primeira linha em larga escala, a [R]
evolution, com a premissa de democra-
tizar o uso dos produtos. Com a beleza
sustentavel ainda sendo muito cara no
Brasil, como foi esse processo?

PL - Foi necessario muito planeja-
mento, um longo processo de negocia-
gao com fornecedores de matérias-pri-
mas e de embalagens, estruturacao
de uma producao em larga escala, e
muitas horas de pesquisa e desenvolvi-
do em alta tecnologia e combinacao de
ativos. Tudo isso sem comprometer o
padrao, performance e premissas que
temos (insumos certificados, veganos,
cruelty-free, obtidos através do mane-
jo sustentavel, livres de ingredientes
toxicos, visando tanto a saude huma-
na quanto a preservagao do meio am-
biente) para alcancar o maior niumero
de pessoas. Esse sempre foi 0 nosso
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proposito, oferecer precos acessiveis
e nunca antes vistos no mercado de
clean beauty nacional para o consu-
midor final. Conseguimos isso com a
[R]evolution e, neste ano (2025) ire-
mos revolucionar ainda mais o mer-
cado de clean beauty, derrubando as
barreiras que tornam o cuidado com
a salde e o bem-estar inacessivel.

VIDI - Para além da sustentabilidade em
suas operagoes e produtos, a marca vem
realizando agoes de impacto positivo em
outras frentes. E o caso de um projeto re-
cente que levou atendimento médico e
odontolégico a comunidades ribeirinhas e
aldeias da Amazonia. Podemos esperar por
novas iniciativas?

" '-l |l d 8

PL - Sim, especialmente no fortaleci-
mento das iniciativas ja existentes, am-
pliando ainda mais nossa atuagdo. Ha
alguns anos, estamos engajados com a
Sea Shepherd Brasil, uma organizacao
dedicada a protecdo da vida marinha.
Desde 2022, participamos de um proje-
to financiando treinamentos e capacita-
¢Oes de padrdo internacional para a re-
mogao de redes fantasmas do fundo dos
mares e oceanos. Essas acdes sao con-
duzidas por mergulhadores experientes
e contam com estrutura para mutirdes
subaquaticos. As redes abandonadas
representam um grande perigo, aprisio-
nando animais que, sem conseguir se
libertar, acabam morrendo por falta de
alimento ou oxigénio. Recentemente, in-
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' l Recebemos
muitos depoimentos
de pessoas
em tratamento
quimioterapico
e que conseguiram
passar por essa
fase desafiadora
resgatando a
autoestima e
feminilidade com

NOSS0S produtos »)

gressamos no universo do samba como
a primeira marca de beleza limpa e sus-
tentavel a firmar uma parceria inédita
com a Beija-Flor de Nilépolis. As marcas
Simple e People patrocinaram o skincare
e a maquiagem da Rainha de Bateria,
Lorena Rayssa, que celebra sua primeira
gravidez. Dessa forma, levamos o con-
ceito de Clean Beauty a um novo am-
biente, dentro de um dos eventos mais
importantes do pais, ao lado de uma das
maiores agremiacdes do carnaval brasi-
leiro. Esse movimento reflete o que ini-
ciamos em 2017, quando introduzimos
a beleza limpa nas passarelas de moda
- um espaco até entdo dominado por
grandes marcas sintéticas. Antes, fazia-
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mos isso apenas com a Simple Organic,
mas agora contamos com a forga adicio-
nal da People Colour.

Além disso, promovemos um workshop
especial para as passistas, abordando
temas como empoderamento feminino,
autocuidado e amor-préprio, ressaltan-
do seus papéis essenciais na constru-
cao do espetaculo. Também produzimos
uma websérie documental para contar
as histérias das mulheres da comuni-
dade da Escola, que bordam, dancam e
ddo vida a cada enredo. O projeto, in-
titulado Rostos do Brasil, publicado em
pequenos episodios nas redes sociais da
Simple Organic e da People Colour, em
um cronograma alinhado ao Dia Inter-
nacional da Mulher.

VIDI — Como vocé se sente em saber que
sua marca ajuda casos ligados a saude,
como uma mulher que esta fazendo qui-
mioterapia ou qualquer outro momento
muito dificil de autoestima onde nao se
pode usar nenhum produto sintético?
PL - Recebemos muitos depoimentos
de pessoas em tratamento quimiotera-
pico e que conseguiram passar por essa
fase desafiadora resgatando a autoesti-
ma e feminilidade com nossos produtos.
E um misto de felicidade e emocao saber
que chegamos para fazer a diferenca na
vida delas. E isso que a gente fala desde
0 nosso dia zero: alcancar o maior nu-
mero de pessoas com a beleza limpa e
impactar positivamente a vida delas.

VIDI - Voceé participou com a Simple
Organic das ultimas trés Conferéncias
do Clima da ONU (COPs), em Sharm



El Sheik, em Dubai e na mais recente
COP29, em Baku. Nas duas primei-
ras, foi como palestrante apresentar
o ‘case’ de impacto positivo da marca,
e na ultima, quis absorver o maximo
da experiéncia. Agora a COP30 sera
no Para. Juntando suas experiéncias
anteriores, qual sua expectativa para
esse evento?

PL - Atualmente, enfrentamos um ce-
nario desafiador, onde uma das maiores
poténcias mundiais estd se afastando
do compromisso com a sustentabilida-
de. Isso gera um impacto significativo
no mercado, fortalecendo empresas
que praticam greenwashing e dificul-
tando o trabalho das marcas e cidadaos
gue acreditam em um futuro sustenta-
vel. Precisamos ser ainda mais firmes e
seguir com proposito, reforcando nossa
responsabilidade de cuidar do planeta.

Nosso compromisso estd em incentivar
0 consumo consciente, reduzindo o im-
pacto ambiental e promovendo prati-
cas sustentaveis. Nos préximos quatro
anos, veremos um aumento nas dis-
cussdes sobre sustentabilidade sendo
questionadas, principalmente nos Esta-
dos Unidos. Sabiamos que esse cenario
viria, mas agora ele se torna ainda mais
evidente. Essa realidade reforca a im-
portancia de mantermos nossos valores
e objetivos em cada escolha diaria. Nao
serd um caminho facil, principalmente
porque ha governos que colocam inte-
resses econdmicos acima das questdes
ambientais. Essa é uma das maiores
batalhas do nosso tempo: o conflito
entre lucro imediato e um futuro sus-
tentavel. Minha expectativa para a
COP30 no Para é que essa edicdo tenha
um impacto ainda mais significativo,
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especialmente pelo fato de acontecer
no Brasil, um pais essencial na agenda
climatica global. Acredito que teremos
uma oportunidade Unica de discutir so-
lugdes sustentaveis em um dos biomas
mais importantes do planeta, a Ama-
zOnia, trazendo a tona debates funda-
mentais sobre preservagao, regenera-
cao e economia sustentavel.

Vejo um espaco cada vez maior para
empresas que, como a nossa, integram
praticas sustentaveis de forma auténtica
e inovadora, promovendo mudancas re-
ais na industria e no comportamento do
consumidor. Além disso, estar no Brasil
significa poder ampliar o didlogo com a
sociedade, conectando a pauta ambien-
tal a questdes sociais e econémicas que
impactam diretamente as comunidades
locais. Sera uma oportunidade valiosa

‘ l Acredito que

teremos uma
oportunidade unica
de discutir solugoes
sustentaveis em um
dos biomas mais
importantes do
planeta, a Amazonia,
trazendo a tona
debates fundamentais
sobre preservacao,
regeneracao e

economia sustentavel ' '
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para fortalecer parcerias, compartilhar
experiéncias e contribuir para um futuro
mais sustentavel e regenerativo.

VIDI - Na sua opiniao, qual o poder de
uma beleza 100% sustentavel no futuro?

PL - Na minha visdo, a beleza 100%
sustentavel tem o poder de transformar
ndo apenas a industria, mas também a
maneira como as pessoas se relacionam
com o0 consumo e com o planeta. Quan-
do fundei a Simple Organic, meu objeti-
vo sempre foi mostrar que é possivel unir
inovacao, qualidade e impacto positivo,
sem comprometer a salde das pessoas
nem o0 meio ambiente. O futuro da be-
leza estd diretamente ligado a sustenta-
bilidade, e acredito que essa mudanca
serd cada vez mais irreversivel. Marcas
gue nao se adaptarem a essa nova re-
alidade simplesmente nao terao espaco.
O consumidor ja estda mais consciente e
exige transparéncia, ingredientes limpos,
processos éticos e embalagens responsa-
veis. Mas, além da responsabilidade am-
biental, vejo a beleza sustentavel como
uma ferramenta de empoderamento e
transformacao social. Desde a escolha de
insumos até o apoio a comunidades e a
forma como nos posicionamos no mer-
cado, tudo deve estar alinhado com um
propdsito maior. Ndo se trata apenas de
um produto, mas de um movimento que
incentiva mudancas reais. No futuro, uma
beleza 100% sustentavel sera o padrao -
€ nao mais uma excecao. E eu me orgulho
de estar a frente dessa revolugdo, provan-
do que é possivel criar impacto positivo e,
ao mesmo tempo, entregar performance
e inovagao para o consumidor. @
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Livro: A Vida Que Vale a Pena
Ser Vivida, de Cldvis de Barros
Filho e Arthur Meucci - porque
acredito que propdsito e impacto
positivo sao essenciais em tudo
0 que fazemos

Filme: O Sal da Terra, de Wim
Wenders e Juliano Ribeiro Salgado
- um documentario inspirador
sobre a conexao entre o homem

e a natureza, algo que guia muito
o meu trabalho

Musica: Three Little Birds, de Bob
Marley - porque transmite uma

energia positiva e a mensagem de
que, no fim, tudo vai dar certo

Hobby: Viajar para lugares
inexplorados e me conectar com
novas culturas, sempre buscando
inspiragdes para a vida e para

a Simple Organic

Maior sonho: Ver a industria da
beleza completamente regenerativa,
onde sustentabilidade nao seja mais
um diferencial, mas sim a regra.
Quero deixar um legado real de
impacto positivo para o planeta e
para as préximas geragoes
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-m carta,
COP30 propoe
nova estrategia
global e

aposta em

protagonismo
do Sul -

A presidéncia divulga
sua primeira carta
oficial, delineando

as prioridades para

a Cupula do Clima da
ONU, que acontecera
em Belém, de 11 a 21
de novembro
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presidéncia da COP30
publicou no dia 10 de
margo sua primeira car-
ta oficial, delineando as
prioridades para a Cu-
pula do Clima da ONU,
gue acontecera em Be-
lém, de 11 a 21 de novembro. O docu-
mento enfatiza o multilateralismo e co-
loca o Sul Global no centro da agenda
climatica, propondo um novo impulso
coletivo para acelerar a implementa-
cao do Acordo de Paris. A carta também
marca um ponto de inflexao, destacando
gue esta sera a primeira COP realizada
sob a emergéncia climatica, com o mun-
do ultrapassando 1,5°C por mais de um
ano consecutivo, um alerta critico para
o futuro do planeta. Entre os principais
pontos da carta, destacam-se a propos-

ta de um “Global Ethical Stocktake”, que
amplia a abordagem do Balanco Global
para incluir critérios de justica e respon-
sabilidade histérica, e o lancamento do
“Circle of Indigenous Leadership”, uma
resposta a demanda do movimento in-
digena por um papel central na COP30.
A presidéncia também sugere um “mu-
tirdo” climatico, inspirado na tradigao
indigena de esforgo coletivo, para enga-
jar novos atores na implementacao das
acoes climaticas. No campo financeiro, a
carta reforgca a necessidade de reformar
a arquitetura financeira internacional e
propde um modelo digital para conectar
paises em desenvolvimento a oportuni-
dades de cooperagao.

“A mudanga é inevitavel - seja por es-
colha ou por catastrofe. Se o aquecimen-
to global ndo for controlado, a mudanca

Conferéncia de divulgacao da Carta Oficial da COP30
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nos sera imposta, ao desestruturar nos-
sas sociedades, economias e familias.
Se, em vez disso, optarmos por nos or-
ganizar em uma acao coletiva, teremos
a possibilidade de reescrever um futuro
diferente”, mencionou o documento.

Corréa do Lago afirmou na carta que
a conferéncia do clima de 2025 tera
como foco ampliar o financiamento cli-
matico para paises em desenvolvimento
e acelerar a implementacao das metas
do Acordo de Paris. O documento des-
tacou pedido para reforco de agdes de
financiamento destinadas a paises em
desenvolvimento contra a mudancga do
clima de forma a atingir a meta de pelo
menos US$ 1,3 trilhdo por ano até 2035.
O embaixador citou ainda a importan-
cia de avancar na implementagao das
propostas do Acordo de Paris. Segundo
Corréa do Lago, em vista da urgéncia
climatica, “precisamos de uma ‘nova
era’ para além das negociacbes: deve-
mos ajudar a colocar em pratica o que
foi acordado. "Devemos puxar de forma
decisiva as alavancas de nossos proces-
s0s, mecanismos e 6rgdos para alinhar
os esforcos dentro e fora da UNFCCC
aos objetivos de longo prazo do Acordo
de Paris relativos a temperatura, resi-
liéncia e fluxos financeiros”, afirmou o
embaixador em carta.

Na carta, sem citar nominalmente ne-
nhum pais, o embaixador falou sobre
paralisia e fragmentagao, fazendo uma
referéncia indireta aos Estados Uni-
dos, que recentemente saiu do Acordo
de Paris, ao exaltar o multilateralismo.
“Ao aceitar a realidade e combater a ca-
tastrofe, o cinismo e o negacionismo, a

l l Devemos puxar

de forma decisiva as
alavancas de nossos
processos, mecanismos
e orgaos para alinhar os
esforgos dentro
e fora da UNFCCC
aos objetivos de longo
prazo do Acordo de Paris
relativos a temperatura,
resiliéncia e
fluxos financeiros ' '

COP30 deve ser o momento da esperan-
Ga e das possibilidades por meio da agao
- jamais da paralisia e da fragmentacao.
Devemos enfrentar a mudanca do clima
juntos e reativar nossas habilidades co-
letivas e individuais de resposta: nossas
“responsa-habilidades””.

A Carta da COP30 reflete as dificulda-
des de seu tempo. Ela acerta ao afirmar
que toda lideranca do século XXI sera
definida pela capacidade de liderar em
clima. Para que sua lideranga seja cri-
vel, o Brasil precisara enfrentar debates
delicados e garantir que a implementa-
cao da agenda climatica seja ampla e
coerente. Se a COP30 pretende ser lem-
brada como a COP da implementacao,
a transicdao para longe dos combustiveis
fosseis tera de ser o assunto central no
dia 21 de novembro de 2025.
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A REPERCUSSAO

Marina Silva, ministra de Meio Ambiente
e Mudanga do Clima do Brasil, disse:

“A carta lancada pelo presidente designado da COP30, André Corréa do Lago, é
um chamado a governos, sociedade civil, cientistas, empresarios, povos indigenas
e comunidades locais pela superacao de diferengas e unidao em torno da inaugura-
¢ao de um novo tempo da acao climatica, focado na implementacao dos compro-
missos firmados ao longo da ultima década, desde a assinatura do Acordo de Paris.
O presidente designado da COP30 insta as partes ao esforco de realizarem juntas
uma verdadeira tessitura global contra a mudancga do clima, em prol do equilibrio
climatico e melhores condigdes de existéncia para todas as formas de vida.”

“Um dos pilares dessa agenda de mobilizacdo € a decisdao de fazer um Balanco
Etico Global (BEG) rumo & COP30: uma articulagdo mundial pela meta do Acordo
de Paris de limitar o aumento da temperatura média do planeta a 1,5°C em re-
lagdo ao periodo pré-industrial. Assim, a presidéncia brasileira da COP30 busca
alavancar um movimento global de cooperagao entre os povos para o enfrenta-
mento da mudancga do clima, com base no fortalecimento do multilateralismo,
Unico caminho possivel para efetivacao dessa tarefa.”
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Toya Manchineri, coordenador-geral da
Coordenacao das Organizacoes Indigenas
da Amazonia Brasileira (COIAB), disse:

"0 presidente da COP acerta ao ver as florestas como uma respos-
ta importante para a urgéncia climatica. No entanto, embora a pro-
tecdo das florestas seja fundamental, a verdadeira solugdo para a crise climatica
esta em mudar as causas que a geram. A preservacao das florestas so6 sera eficaz
se ampliarmos a demarcacao das terras indigenas, tivermos um bom financia-
mento direto e fizermos a transicdao para uma sociedade de baixo carbono — e
isso precisa ser rapido. Ndo podemos mais adiar a eliminagdo dos combustiveis
fésseis. A cautela na carta sobre esse assunto exige mais coragem e ambigao.
Caso contrario, como diz a propria carta, ‘a falta de ambicdo sera julgada como
falta de lideranga’. A Amazobnia ndo vai aguentar, por mais que fagamos a nossa
parte, se o planeta continuar pegando fogo”

Sinéia do Vale,

Marcio Astrini, copresidente do Forum
secretario- Internacional de Povos
executivo do Indigenas sobre Mudancgas
Observatério do Clima para a América
do Clima, Latina e Caribe (Caucus
disse Indigena), disse:

“Para que os combusti-
veis fésseis entrem na pauta da
conferéncia sera necessario um
amplo processo de pressao e uniao
sobre o tema. Apesar do cenario in-
ternacional adverso, a lideranca do
Brasil na COP 30 abre essa oportu-
nidade. A carta da presidéncia diz
que a COP30 pode iniciar uma infle-
xao na luta contra a crise climatica
e que podemos ganhar de virada.
Para virar esse jogo, o Brasil terd
que jogar no ataque.”

"0 circulo de lideranca indigena pro-
posto na carta € um avanco, mas pre-
cisamos garantir que ele tenha uma
conexao direta e significativa com as
decisdes da COP. A énfase nos saberes
e conhecimentos das liderangas e or-
ganizagdes indigenas do Brasil precisa
ser real e efetiva, pois
sao elas que estdo
na linha de frente e
tém um papel cru-
cial a desempenhar
nesse mutirdo pela

justica climatica.”
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Dr. Kjell Kithne, Diretor da Iniciativa
Leave it in the Ground (LINGO), disse:

“A urgéncia da crise climatica ndo estd apenas dentro das ¥§
fronteiras dos paises, mas nos estilos de vida dependentes dos
combustiveis fosseis das classes abastadas, que transcendem as nacoes e
continuam a bloquear um progresso significativo. O sistema financeiro deve
ser reformado para levar em conta os custos ambientais e sociais que foram
ignorados por tanto tempo. Com a vontade politica adequada, instituicdes
como o FMI e os bancos centrais poderiam direcionar trilhdes para uma ra-
pida transicdo energética—sem sobrecarregar os paises em desenvolvimento
com mais dividas externas. Chegou a hora de mudar a conversa de culpa
para acgao coletiva”.

{/

Claudio Angelo,

coordenador de amm

Politica Internacional do !l Confira a carta I
Observatério do Clima, Y| naintegra aqui:
disse:

“Apenas reafirmar o que foi acordado
na COP28 sobre combustiveis fdsseis
e torcer para que os paises incluam a
transicdo em suas metas ndo basta;
€ preciso estabelecer um calendario
e uma ordem de saida para a transi-
¢cdo energética, bem como explicitar e
eliminar as barreiras politicas e eco-
nomicas a ela. Nao ha oportunidade
melhor para iniciar esse processo
que a COP do Brasil, liderada
por negociadores competentes
num pais que conta com am-

pla simpatia do mundo todo,

mesmo no contexto geopoliti-

co sombrio em que estamos.”
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Alexandre Prado, lider de mudancgas
climaticas do WWF-Brasil, disse:

“A carta do presidente da COP30 é uma mensagem contundente
de defesa do multilateralismo, de que apenas saidas individuais ndo
bastam para enfrentar o desafio global das mudancas climaticas. S6 a partir do
didlogo e da cooperagdo (e a COP é um espaco privilegiado para que isso acon-
teca) é que podemos adotar saidas e solugdes coletivas para um problema que
afeta diretamente a vida das pessoas em todos os lugares do mundo. Trata-se
também de um chamado a agado: essa sera a COP da implementacao, destacando
a essencial participagao de liderangas indigenas, mostrando que ciéncia, tecno-
logia e conhecimentos tradicionais devem caminhar juntos para o enfrentamento
das crises climatica e de biodiversidade”.

Flavia Bellaguarda,
diretora executiva
da LACLIMA, disse:

4 “A carta adota um tom con-
. ciliador e propositivo, valori-

zando os avancgos do Acordo de

Paris e apostando no multilateralis-
mo e no apoio das presidéncias anteriores, desde
a COP 21, para destravar aspectos fundamentais
de implementagao do regime internacional para o
clima. Um destaque importante é nas mengdes ao
tema das transicdes justas e ao protagonismo do
Sul Global, ilustrada por meio da metafora do Cru-
zeiro do Sul. Mas apesar de destacar o relevante
papel das florestas e da biodiversidade para lidar
com os desafios da “urgéncia climatica”, a carta
dd muito pouco destaque a transicao energética
e aos combustiveis fosseis, temas fundamentais
gue vinham sendo enfrentados pelas ultimas Pre-
sidéncias das COPs”.

RAFA NEDDERMEYER/COP30 AMAZONIA
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Case de Sucesso

Por VIDI

plano da USP

Com um investimento de

R$ 5 milhoes da Ambipar,

a Universidade de Sao Paulo
pretende ser carbono
neutro até 2025

46 VIDI
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B Case de Sucesso

novo centro de estu-
dos da USP, o Centro de
Pesquisa e Inovagao em
Clima e Sustentabilida-
de (USPproClima) re-
cebera investimento da
ordem de R$ 5 milhdes
nos proximos cinco anos da empresa
Ambipar, empresa multinacional brasi-
leira na area de solugbes ambientais.
A Ambipar também apoiarda a USP no
desenvolvimento de iniciativas de des-
carbonizacao para que a Universidade
receba a certificacdo “carbono neutro”

até o final de 2025 - tornando-se uma
das primeiras universidades no mun-
do com este titulo. O anuncio foi feito
na cerimoénia de lancamento oficial do
centro, realizada durante o seminario
internacional promovido pela GreenMe-
trics, no dia 12 de dezembro, na Sala
do Conselho Universitario, no prédio da
Reitoria, em Sdo Paulo.

O USPproClima atuard com pesqui-
sas voltadas para mudangas climaticas
e emergéncia ambiental. Ligado direta-
mente a Reitoria, terd cinco areas de
pesquisas: gerenciamento de carbono

Autoridades e Professores do Comité Gestor do USPproCLIMA

48 VIDI
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Discurso de Patricia Iglecias no lancamento do Centro USPproCLIMA

e solucdes baseadas na natureza, pre-
vencao de desastres, ESG (sigla em
inglés para environmental, social and
governance, que representa a susten-
tabilidade ambiental, social e de gover-
nancga corporativa), economia circular,
além de gestdo de residuos sdlidos e
geracgao de energia renovavel. Entre as
tecnologias utilizadas estdao a energia
fotovoltaica e o biodigestor, sistema
inovador que transforma residuo orga-
nico em energia, licenciado para ope-
racao pela Companhia Ambiental do
Estado de Sao Paulo (Cetesb).

“Vamos atuar em linhas de trabalho
voltadas para a pesquisa, a inovagao

l l A Ambipar também
apoiara a USP no
desenvolvimento
de iniciativas de

descarbonizacgao para
que a Universidade receba

a certificacdo ‘carbono
neutro” até o final de 2025

— tornando-se uma das
primeiras universidades no

mundo com este titulo ' '
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Visita ao biodigestor situado no campus da Cidade Universitaria da USP

e que integra o projeto do USPproCLIMA

e a difusao. Vamos trabalhar com sis-
temas de comércio de carbono com a
guestao da emissao dos titulos verdes,
o CPR Verde [Cédula de Produto Rural],
a tecnologia para captura e para a redu-
¢ao das emissoOes, entre outros temas.
Outro foco é a prevencao de desastres,
o trabalho em mitigacdao e adaptacao
e a construcao de resiliéncia, algo tao
importante no nosso contexto de even-
tos extremos, que estdo sendo cada vez
mais recorrentes ndo sé no Brasil, mas
também em outros paises”, destacou a
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superintendente de Gestao Ambiental e
coordenadora do centro, Patricia Igle-
cias. Segundo Patricia, "A USP ja vem
trabalhando bastante na mudanca de
sua matriz energética. Estamos avan-
cando muito com a questdo da energia
fotovoltaica e queremos avancar ainda
mais em outros temas, como o biodi-
gestor, um trabalho coordenado pelo
professor Ildo Sauer, do Instituto de
Energia e Ambiente, e que, de fato, é
inovador, pois transforma residuo orga-
nico em energia. Ea primeira operagao

GUILHERME LIMA
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Case de Sucesso

licenciada pela Cetesb [Companhia Am-
biental do Estado de Sdo Paulo] com a
utilizacdo dessa tecnologia”.

O Programa USPSusten, criado em
2022 com a proposta de gerar conheci-
mento para a construcao de sociedades
sustentaveis, a conservagao do meio
ambiente e a formacao de recursos
humanos comprometidos com tais ob-
jetivos, passara a fazer parte do novo
centro. O reitor da USP, Carlos Gilber-
to Carlotti Junior, falou sobre os esfor-
¢os que a Universidade tem feito nas
areas de inovacao e sustentabilidade.
O reitor citou que o USPproClima é o
nono centro de estudos criados desde
o inicio de sua gestdo. “Sao nove cen-
tros tematicos, interdisciplinares, que
estudam temas que sejam relevantes e
formam a massa critica de pesquisado-
res para ampliarmos a nossa capacida-

' l Outro foco é a prevengao

de desastres, o trabalho
em mitigagao e
adaptacao e a construcao
de resiliencia, algo tao

Importante N0 N0SSO

contexto de eventos

extremos, que estao
sendo cada vez

mais recorrentes ' '

de de dar respostas para a sociedade.
Queremos, com esses centros, aumen-
tar a capacidade da Universidade para
resolver problemas que ainda ndo tém
solugdes”, disse. @

Superintendente de Gestao Ambiental e coordenadora do centro, Patricia Iglecias
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B Direito Ambiental

Por Fernando José da Costa*

olo Limpo,
Cidade Viva

cidade de Sao Paulo,
maior e mais populosa
metrépole do Brasil, en-
frenta um desafio silen-
cioso e persistente: a
existéncia de centenas
de terrenos contamina-

dos que permanecem inutilizados.
Segundo dados da Companhia Am-
biental do Estado de Sao Paulo (CE-
TESB), a capital paulista contabiliza cen-
tenas de areas contaminadas, resultado,
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em grande parte, de antigas atividades
industriais e comerciais. Esses espacos,
muitas vezes localizados em regides es-
tratégicas, representam, hoje, um risco
ambiental e a saude publica, mas devem
ser vistos como uma oportunidade para
a ampliacao de infraestruturas essen-
ciais a nossa populagao.

Diante da crise habitacional e da cres-
cente demanda por espacos de convivio
e lazer, a descontaminagao desses ter-
renos surge como uma alternativa via-

PREMIUM FREEPIK



vel para promover o uso social. Nesse
sentido, a legislagdo paulista trata do
tema com seriedade, por meio da Lei n°®
13.577, de 8 de julho de 2009, que dis-
ciplina as diretrizes e responsabilidades
relacionadas as areas contaminadas, es-
tabelecendo procedimentos para identi-
ficar, remediar e monitorar esses locais,
garantindo que sejam devolvidos a so-
ciedade de maneira segura e adequada.

Em uma cidade como Sao Paulo, onde
a demanda por moradias populares é
crescente, a destinagdao - apds todo o
procedimento de descontaminacao -
desses terrenos para programas de ha-
bitacdao social, por exemplo, mostra-se
uma estratégia eficaz para democratizar
0 acesso a moradia digna.

Além do aspecto habitacional, ha um
imenso potencial de transformacgao des-
ses espagos em areas de lazer. Isso por-
que, como se sabe, parques urbanos, bi-
bliotecas publicas e centros culturais ou
comunitarios sdo elementos essenciais
para a qualidade de vida em ambientes
urbanos densamente povoados.

‘ l Como se sabe,
parques urbanos,
bibliotecas publicas
e centros culturais
ou comunitarios sao
elementos essenciais
para a qualidade de vida
em ambientes urbanos

densamente povoados ' '

*FERNANDO JOSE DA COSTA - Coordenador do
curso de Direito da FAAP, Presidente do Lide Justica,
conselheiro do INAC e INECRIPTO, Mestre e Doutor em
Direito Penal, foi Secretério da Justiga e Cidadania do
Estado de Séo Paulo, Presidente da Fundagao CASA e
Secretario Municipal da Justi¢a da Cidade de Sao Paulo,
autor de inumeros livros e artigos juridicos

Considerando se tratar de um proces-
SO0 oneroso, que demanda tecnologia e
conhecimento técnico especializados,
além de fiscalizacdo rigorosa para ga-
rantir a efetividade das medidas ado-
tadas, é fundamental o fortalecimento
de parcerias entre o setor publico e a
iniciativa privada, bem como o imple-
mento de incentivos para estimular a
recuperagao ambiental.

Com a implementacdo eficaz da legis-
lagdo vigente e a articulacao de politicas
publicas inovadoras, é possivel transfor-
marmos passivos ambientais em ativos
sociais, garantindo que a cidade seja, de
fato, para todos. @
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Diagnostico
busca fortalecer o

etno

UuriSmo em

Terras Indigenas
na Amazonia Legal

Desenvolvido pelo Instituto Samauma a pedido do
MDIC e PNUD da ONU, estudo lancado no Acre visa
aumentar as politicas publicas para o desenvolvimento
do etnoturismo sustentavel na regiao
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Turismo Sustentavel é

uma das formas de co-

nhecer locais de forma

consciente. Quando fa-

lamos de Terras Indige-

nas (TI), principalmen-

te no Brasil, onde elas
ocupam mais de 900 mil km2, de acor-
do com o ultimo levantamento do Ins-
tituto Brasileiro de Geografia e Estatis-
tica (IBGE), a responsabilidade é ainda
maior. Essas expedicdes sustentaveis
estdo aumentando e, felizmente, estao
beneficiando os povos originarios, na
geracao de renda e na valorizagdao am-
biental e cultural. Visando entender um
panorama mais amplo e buscando criar
politicas publicas cada vez mais eficien-
tes, o Instituto Samauma, em parceria
com o Ministério do Desenvolvimento,
Indastria, Comércio e Servicos (MDIC)
e o Programa das Nacgdes Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD) da ONU, re-
alizou um estudo de seis meses para
aprofundar neste processo. Um dos re-
sultados foi o Guia de Boas Praticas,
lancado na ultima semana durante um
evento na Aldeia Shanenawa, dentro da
TI Katukina-Kaxinawa, no Acre. Aden-
trar em uma darea preservada possui
grandes responsabilidades e impactos
positivos quando feito de forma respon-
savel. Para preservar as caracteristicas
ambientais e, principalmente culturais,
grande parte dos guias e facilitadores
das expedicbes sdo os proprios indige-
nas, assim como a alimentagao, que é
a tradicional da area visitada. Manter
as coisas como elas sao e ensinar ao
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viajante como se portar e viver a espiri-
tualidade da aldeia, em vez de adaptar
as aldeias aos viajantes, é a principal
missao, destaca Vari Shanenawa, an-
tropdloga etnografica.

A antropologa ressalta que quando
um viajante vai para uma aldeia ele
busca uma vivéncia de etnoturismo,
mas ao chegar, encontra uma vivéncia
espiritual. “O povo nao indigena enten-
de que nds precisamos de terra, mas é
muito superior a isso. Precisamos por-
gue necessitamos da floresta, é isso
gue garante o equilibrio do planeta. Nés
nos entendemos como guardides da flo-
resta e consagramos as medicinas sa-
gradas na nossa vida”.

l ' Para preservar
as caracteristicas
ambientais e,
principalmente
culturais, grande
parte dos guias e
facilitadores das
expedicoes sS40 0s
proprios indigenas,
assim como a
alimentacao, que
é a tradicional da

area visitada Jj Iy
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Etnoturismo consciente impacta
positivamente as aldeias

O turismo nas TIs deve ser de base
comunitaria, conforme regulamenta-
do pela Fundacdo Nacional dos Povos
Indigenas (FUNAI). Esse modelo de
gestdo coloca as comunidades como
protagonistas das atividades de visi-
tacdo em seus territérios, promovendo
parcerias com agéncias e operadoras.
“E essencial garantir uma divisdo jus-
ta de beneficios e o respeito ao modo
de vida local. A gestdo comunitaria e a
transparéncia dos acordos com parcei-
ros sao fundamentais para o desenvol-
vimento saudavel dos empreendimen-
tos de turismo indigena”, afirma Lana
Rosa, mestre em ciéncias ambientais e
conservacgao e lider de equipe e diag-
nostico do Instituto Samauma. Essa
forma de visitacao une o turismo com o
respeito pelo local, valorizando os sa-
beres ancestrais e gerando renda aos
povos originarios a partir de uma ati-
vidade sustentavel. De acordo com o
ultimo Censo, realizado em 2022 pelo
IBGE, existem cerca de 1,7 milhdes de
pessoas que se identificam como indige-
nas e mais da metade vive na Amazonia
Legal - drea mapeada pelo estudo.

"0 estudo de etnoturismo na Ama-
zOnia Legal foi uma oportunidade mui-
to especial para o Instituto Samauma
e inédita para o Brasil. Este edital nao
representa apenas o reconhecimento
de nossa competéncia, mas também
uma oportunidade de fortalecer as pra-
ticas de Turismo de Base Comunitdria
e impulsionar a preservacao cultural e
ambiental através de politicas publi-
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cas abrangentes, esta é a nossa ex-
pectativa a partir de agora. Para nods,
isso significa nos aproximar ainda mais
do turismo em que acreditamos: uma
ferramenta poderosa para valorizar as
comunidades indigenas e tradicionais,
promovendo autonomia, sustentabili-
dade e valorizacdo cultural. E também
uma chance de amplificar as vozes que
guardam os saberes ancestrais e de co-
nectar viajantes a uma AmazoOnia que
educa, emociona e transforma. Este
projeto é, acima de tudo, sobre ressig-
nificar a nossa relacdao com o territorio
e construir um futuro mais equilibrado
e respeitoso para todos”, afirma Daniel
Cabrera, cofundador e diretor-executi-
vo da Vivala e do Instituto Samauma.
A unido entre as agéncias que pos-
suem liberagdao para atuar em Unidades

‘ ' O estudo de

etnoturismo na
Amazonia Legal foi
uma oportunidade

muito especial

para o Instituto
Samauma e inedita

para o Brasil ' '

de Conservacao e, principalmente nas
TIs, sao determinantes na manuten-
cao de cultura e de um modo de vida.
“A prépria aldeia organiza as equipes
de trabalhos para acompanhar uma vi-
véncia e para mim, esse é o grande be-
neficio. N6és podemos propiciar que os
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Resultado de um
trabalho de seis
meses, o Guia
integra um projeto
que investiga
O cenario do
etnoturismo na
Amazonia Legal ' '

jovens da aldeia possam trabalhar e es-
tudar dentro dela, e nés queremos isso
porque fortalece nossa cultura e nossa
espiritualidade”, explica Vari. A sociobio-
economia também é importante na so-
brevivéncia e estilo de vida. O extrativis-
mo, beneficiamento de matérias-primas
e producao familiar agroflorestal sao
atividades econémicas consolidadas que
permitem o uso eficiente dos recursos
naturais com baixo impacto ambiental e
social em areas protegidas.

Mapeamento foi necessario
para entender o cenario

Resultado de um trabalho de seis me-
ses, o Guia integra um projeto que inves-
tiga o cenario do etnoturismo na Ama-
zOnia Legal, especificamente de cinco
estados, sendo o Acre, Amazonas, Para,
Roraima e Mato Grosso, além de identifi-
car as melhores praticas e explorar téc-
nicas de economia de baixo impacto e
carbono reduzido que efetivamente en-
volvam as comunidades tradicionais, es-
pecialmente as indigenas. Foi necessario
montar um plano de projeto para des-
tacar etapas e alinhar objetivos. Apos,

64 VIDI

a primeira etapa de materiais produzi-
dos foi o mapeamento, parte essencial
e realizada pelos lideres do projeto e
que fazem parte do Instituto. Durante a
producdo, visitas técnicas as aldeias fo-
ram realizadas para entender aspectos
como, por exemplo, a experiéncia do
usuario. Com as idas as aldeias e com
o resultado do diagndstico, foi possivel
entender sobre politicas publicas exis-
tentes nas esferas federais e estaduais
e suas aplicagoes.

“Para o diagndstico, optamos por
iniciar com extensas fichas de mape-
amento dos territorios pré-determina-
dos, onde trabalhamos com 12 cate-
gorias e mais de 150 perguntas para
14 empreendimentos de turismo co-
munitario em 12 Terras Indigenas. O
maior desafio foi estabelecer contato
com as comunidades para obter anu-
éncia na participacao do diagndstico e
promover a troca de informagdes. Mui-
tos dados disponiveis na internet e em
outros materiais estdao desatualizados,
e varias iniciativas de etnoturismo que
receberam investimentos e divulgacao
no passado atualmente ndo estdo mais
ativas”, evidencia Lana, lider da equipe.
Lana ainda destaca que o trabalho serd
um apoio para parceiros e negocios so-
Ciais agirem de forma coordenada. “A
analise demonstrou que faltam acgdes
coordenadas entre as esferas estadu-
ais e o governo federal. Alguns estados
estdo investindo no etnoturismo, mas
nao atendem as demandas de regula-
rizacdo e acompanhamento da FUNAI,
0 que deixa os territérios e comunida-
des indigenas vulneraveis aos impactos
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verno, liderancgas indigenas e de impor-
tantes organizagdes. Durante trés dias,
0s participantes vivenciaram de perto a
realidade do turismo amazonico e tive-
ram uma imersao nas questdes locais.
O principal objetivo foi discutir sobre as
politicas publicas e leva-las adiante para
que possam ser desenhadas de acordo
com as necessidades das areas e das
pessoas que vivem nelas, pois foi iden-
tificado que apesar de existirem, sdo
burocraticas e pouco efetivas, fugindo
da realidade indigena. Ao final, foi pro-
duzido um relatério que reune todos os
compromissos estabelecidos e os proje-
tos firmados, como produtos e iniciativas
que buscam fomentar o turismo de base
comunitaria indigena, preservando o am-
biente e a cultura, mantendo-os centra-
lizados em suas producdes, historias e
acdes que ocorram dentro das TI. @
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Para acessar o guia e todos os

negativos do turismo. Por outro lado, e I ]
materiais disponiveis, acesse aqui:

falta maior conhecimento de direitos in-
digenas pelos parceiros comerciais, que
também se sentem inseguros diante de
uma burocracia complexa e demorada
para regulamentacao dos roteiros”.

O evento de langamento ocorreu nos
dias 03 e 06 de dezembro na TI Katuki-
na Kaxinawa e reuniu membros do go-
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O futuro da mineracao e
as praticas sustentaveis

mineragao ¢é frequente-
mente percebida como
uma atividade de alto
impacto ambiental, as-
sociada a riscos signi-
ficativos para pessoas,
ecossistemas e o planeta
como um todo. No entanto, poucos re-
conhecem que sua essencialidade esta
intrinsecamente ligada a vida moderna.
Dos materiais que compdem residén-
cias e meios de transporte aos disposi-
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tivos eletronicos e utensilios diarios, a
mineragao esta presente em quase to-
dos os aspectos do cotidiano humano.
Estudiosos e defensores da mineragao
sustentavel costumam afirmar que tudo
0 que ndo provém da extracao flores-
tal ou animal tem origem na minera-
¢do. Isso demonstra a importancia cru-
cial dessa atividade, tornando essencial
gue saibamos explora-la de maneira
eficiente, minimizando impactos am-
bientais e riscos inerentes. Indiscutivel-
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' ‘ A mineragcao é um motor
propulsor da economia
brasileira, como
evidenciado pela balanga
comercial do pais.
Apenas para ilustrar, no
estado de Minas Gerais, em
2024 foram RS108,3 bilhoes,
representando 40%

do total nacional ' '

mente, a mineragao acarreta impactos
ambientais expressivos, como a per-
da de biodiversidade, desmatamento
e contaminagdo do solo e de recursos
hidricos. Contudo, também gera rique-
za, empregos, arrecadacao tributaria e
desenvolvimento econémico. O extrati-
vismo sempre desempenhou um papel
fundamental na histéria econ6mica do
Brasil. Desde o periodo colonial, com
a exploracao do pau-brasil para a pro-
ducdo de tintas, passando pelos ciclos
da borracha e do ouro no século XIX e
XX, até a mineracdo de ferro e outros
minérios na era republicana, essa ativi-
dade tem sido um dos pilares da econo-
mia nacional. A mineracdo é um motor
propulsor da economia brasileira, como
evidenciado pela balanga comercial do
pais. Apenas para ilustrar, no estado de
Minas Gerais, em 2024 foram R$108,3
bilhdes, representando 40% do total
nacional, com um crescimento de 4,5%
em relagdao a 2023, enquanto no Brasil,
o faturamento em 2024 girou em torno
de R$270,8 bilhdes.

Dada sua relevancia econ6mica, os
agentes envolvidos na atividade mine-
radora devem buscar solucdes inova-
doras para garantir a continuidade do
setor em harmonia com o meio ambien-
te, as comunidades locais e as regula-
mentagdes governamentais. Seria essa
uma tarefa dificil? A resposta depende
da capacidade humana de criar, inovar,
testar e aperfeicoar processos. O futuro
da mineracdo exige adaptagdao as no-
vas tendéncias globais e demandas do
mercado, tornando a atividade mais efi-
ciente e sustentavel. A adogao de prati-
cas sustentaveis é essencial para trans-
formar a mineragdo. Isso inclui o uso
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B Mineracao

eficiente dos recursos minerais, evitan-
do desperdicios e aumentando o apro-
veitamento; a recuperacdo de areas de-
gradadas com destinagao adequada; a
reducao de emissdes de gases de efeito
estufa por meio de medigdes regulares;
uma gestao hidrica eficiente; o apri-
moramento da gestdo de residuos; a
melhoria da segurancga operacional e a
integragdo com as comunidades locais.

Inovacdes tecnoldgicas também se-
rao fundamentais para essa “nova mi-
neracao” ou “mineracao verde”. Isso
inclui o uso de fontes de energia reno-
vaveis para reduzir a pegada de carbo-
no, a automacao de processos para au-
mentar a eficiéncia e diminuir impactos
ambientais, e a utilizagao da tecnologia
blockchain para garantir a rastreabili-
dade dos recursos minerais. Por fim, ao
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projetarmos o futuro para os préximos
100 anos, podemos imaginar uma mi-
neragao que continuara sendo essencial
para a producao de drones, carros elé-
tricos, foguetes interplanetarios, robos
e tecnologias que sequer conseguimos
conceber hoje. A mineragao do futuro
sera cada vez mais sustentavel, inova-
dora e indispensavel para o desenvol-
vimento da humanidade, devendo o
Poder Publico adaptar-se, rapidamente,
aos avancos do setor mineral, com le-
gislacdoes assertivas sobre o tema, ca-
pacitacao de profissionais para analise
dos procedimentos de licenciamento
ambiental, atentando-se para a gera-
¢do de créditos de carbono, por meio de
projetos de reducao de emissdes ou de
compensacodes. O futuro da “mineragao
verde” ja bate as nossas portas! ®
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CONFIRA AS
NOSSAS EDICOES

nas principais bancas digitais, no aplicativo da
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